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A' midrkdk, amelyeket els6soran a forprofit
szektorhoz, marketinghez szokds kotni, erds kap-
csolatban 4llnak a kultdrdval: sok esetben nemzeti
kultardkat reprezentdld szerepiik is van, ahogy arra
a 496 oldalas osztrdk-magyar kooperdciéban ké-
sziilt Marken im Kontext von Kultur und Sprache
| Miérkdk a kultira és a nyelv kontextusdban cim{
tanulmdnykotet is rémutat. Az Osztrdk és magyar
mirkdk kultdrakézvetitd szerepe alcimmel elldrott,
Hamburgban megjelent kétet az Etvos Lordnd
Tudomdnyegyetem és az Innsbrucki Egyetem szak-
mai egylittm(kddésének koszonhetden jote létre,
Kovécs Lészl4, Katharina Zipser, Sz8ke Viktdria és
Kegyes Erika szerkesztésében. A kiadvény kéenyel-
vii: tartalmaz magyar és német kutatdsokat is, ame-
lyek adott esetben részben tartalmaznak azonossé-
gokat is, 4m ezt a szerkeszt8k mdr a bevezet6ben is
jelzik, hiszen a mddszertanok, adatfelvételek kozot-
ti dtfedések is elkeriilhetetlenné tették.

A kultdra dltaldban is, de a nemzeti kultirdk
kiildnosen hatdssal vannak a termékekre, markdkra,
a fogyasztdsi dontéseket nagymértékben befolydsol-
jdk a szdrmazési orszdgok. Ezt a hatdst a konyv be-
vezetdjében orszdgeredet-hatdsként hatdrozzdk meg
a szerz8k. A kiadvdny arra tesz kisérletet, hogy 23
tanulmdnyon keresztiil osztrdk és magyar vonatko-
z4st kutatdsokkal bizonyitsdk a fenticket. A konyv
négy fébb fejezetre épiil. A Mdrkdk és kuleardk
fejezethez rendelt két tanulmdny drtekintés kindl
a cimben is jelzett témdban. A Mérkdk és kultira
— metszéspontok és dsszefiiggések cimd irds szer-
z8je Kovdcs Lészl6, aki a mdrkdk, mdrkdzds egyik
legkivalobb hazai kutatéja, a markanevek, médrkdk
és kultiira kapcsolatrendszerének 4dtfogd képét vi-
zolja fel b8ségesen utalva sajit kordbbi és més rele-
véns szerz8k kutatdsaira. Az irds 4teekinti a magyar
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— Kegyes, Erika (Hrsg./szerk.) 2024. Marken im
Kontext von Sprache und Kultur — Die kulturelle
Vermittlungsfunktion
ungarischer Marken / Midrkék a nyelv és a kultira

osterreichischer und

kontextusdban — Osztrdk és magyar markdk kultd-
rakézvetitd szerepe. Hamburg. Dr. Kova¢.) A kotet
megjelenését és a kutatdst az Osztrédk-Magyar Akci6
Alapitvdny tdmogatta.

miérkdkat, igy a hungarikumnak szdmité Pick,
Herz, Unicum, Piros Arany, Erds Pista, Torley,
Béres csepp stb. neveket, de mds tipikusan magyar
markdkat is szimba vesz. Az osztrdk markak kozote
lehet emliteni az Almdudlert, a Mannert, a Maresit,
de utal a kézos multra is, igy az Osztrdk-Magyar
Monarchidhoz kothetd mérkanevek is megjelen-
nek (pl. Piatnik jdcékgydrtd). Ezeket a mdrkd-
kat az adott orszdgokkal is azonositjdk a fogyasz-
t6k. Kegyes Erika az Uberzeugung durch Kultur?
Marken, markennamen und Markenattribute als
Kulturtriger cim(l tanulmdnyban a mdrkdkat,
markaneveket, mint kultirahordozé eszkézoket
vizsgdlja, amelyek a kultdrdn keresztiil megva-
16suléd meggydzést is segithetik. A rekldmozds, a
kommunikicié, illetve az ezekhez a fogalmakhoz
kapcsolédé manipuldcié szorosan egyiitt jir a mar-
kézéssal, ennek figyelembevétele is sziikséges a téma
tdrgyaldsdnal.

A magyar és osztrdk mdrkdk cim( fejezetben tiz
tanulmdny kapott helyet, melybél négyet Kovdcs
Lészl6, Sz8ke Viktdria szerzdpéros jegyez. Mdrkdk
esetében gyakori azok asszocidciinak vizsgdlata
(vd. Kovdcs 2012)%. A magyar és osztrdk mdrkak és
asszocidciok ciml tanulmédnyban leirc (magyar és
osztrék résztvevlkkel is elvégzett) kutatds izgalmas
kovetkeztetéseket 4llapit meg a két vizsgdle orszdg-
gal és azokhoz kothetd mdrkdkkal kapcsolatban.
Magyarorszdgot az osztrdk vélaszaddk leginkdbb
Budapesttel, a magyar vilaszaddk az otthon, a haza
kifejezésekkel, valamint a Balatonnal azonositjak,
Ausztridt, viszont mindkée oldalrdl a hegyekkel.
Izgalmas azzal is szembesiilni, hogy mig a magyar
vélaszadok tudnak megnevezni osztrak markdkat
(Manner, Red Bull), addig az osztrdkok nem tud-
nak magyar mérkdkat beazonositani. A szerz8pé-
ros Osterreichische und ungarische Marken und
Assoziationen. Ergebnisse einer 6sterreichischen
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zési lehetSségei markak vizsgdlatdban. In: Horvdthné
Molnir Katalin — Antonio Donato Sciacovelli (szerk.)
Az alkalmazott nyelvészet regiondlis és globalis szere-
pe. Budapest — Szombathely — Sopron: MANYE —
NYME. 231-236.
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Datenerhebung cimi kutatdsa a témdt tovdbb béviti
ausztriai vizsgdlatokkal. Kovécs Liszl6 és Szke Vik-
toria Magyar és osztrdk mdrkdk nevének és csoma-
goldsdnak 8sszehasonlité vizsgdlata az Osgood-féle
szemantikai differencidllal ¢im(i magyar, valamint
a Die Beurteilung osterreichischer und ungarischer
Markennamen und Produktverpackungen mit
semantischem Differential cim(i német nyelvi
kutatdsai mdrkdkhoz kothetd asszocidcids vizsgd-
latokkal foglalkoznak. Katharina Zipser és Kegyes
Erika az osztrdk és a magyar élelmiszermdrkdk ne-
veit (Eine Analyse 6sterreichischer und ungarischer
Markennamen aus dem Lebensmittelsektor), Brigit
Larcher és Oliver Koll a nevek hatdsit a mark4k si-
kerességére (Der Einfluss das Names auf der Erfolg
von Marken), Petd Jézsef a magyar és osztrdk rek-
lémokban megjelend szdjdtékokat (Blending und
Wortspiel in &sterreichischen und ungarischen
Werbeslogans), Kegyes Erika a képzetek és a rek-
lémhatékonysdg viszonydt (Semantische Felder
und die geheime kulturelle Wirkung semantischer
Relationen in der Werbewirkungsforschung), Sab-
jdn Csenge a magyar termék védjeggyel elldtott
midrkdkat (A magyar termékek keresletének és meg-
{télésének vizsgdlata), mig Kaszds Nikoletta, Kel-
ler Krisztina és Kovédcs Ldszl6 a magyar turisztikai
desztindciék mérkaismertségét (Hazai értékek, ha-
zai markdk) vizsgilta.

A Mirkanevek és kultdra tovabbi 8sszefiiggései
cim( fejezet Osszesen négy, jorészt kulturdlis ant-
ropolégidhoz, szemiotikdhoz kéthetd tanulményt
takar. Baldzs Géza A mdrkanevek antropolégidja
cimi dolgozatdban a mérkdk neveinek életét, fej-
18dését, dralakuldsdt, rovidiiléseit, esetleg viccekben
valé megjelenésitket mutatja be, mig Grafik Imre
a kenyér és a bor termékekhez kothetd cégérhasz-
nélattal foglalkozik (J6 mdrkdnak (is) kell a cégér),
mint a nonverbdlis kommunikicié teriiletéhez
tartozd, Ugynevezett tdrgynyelvi elemekkel. Hidas
Judit a japdn mdrkdk kultirakozvetitd hatdsdt tdrja
elénk (Mérkanevek kultdrakozvetitd szerepe japdn
kontextusban). Eva Lavric a sor és bor markdkhoz

kapcsol6dd  leirdsokkal —foglalkozott internetes
oldalak mintdibél (Wenn Bier-Beschreibungen
Wein-Beschreibungen imitieren - eine Textsorte im
Internet).

A kotet utolsé nagyobb blokkjdt a junior kuta-
tok, a két egyetem hallgacéi dltal készitett tanulmd-
nyok teszik ki, melyek kozott taldlhatunk az oszerdk
termékek mdrkaidentitdsdrdl sz0l6 irdst, olvashat-
juk a magyar reklimfilmek elemzését, az osztrak
Red Bull és a magyar Hell energiaital rekldmjainak
osszehasonlitd elemzésée, az osztrdk Rauch és a ma-
gyar Si6 gyiimélcslevek rekldmjainak dsszehasonli-
t6 elemzését. Kiilon dolgozat foglalkozik a Red Bull
marketingelemzésével. A magyar Gy6ri Edes, vala-
mint az osztrédk Manner rekldmjainak dsszevetése is
megtoreénik.

Sajndlatosan ritka az a megkézelitési mod,
amelyben nyelvészeti és interdiszciplindris mddsze-
rekkel vizsgdljék kutatécsoportok magyar és szom-
szédos orszdgok kulturdlis dsszefiiggéseit. Meglehe-
t8sen keveset tudunk arrél, hogy milyen, nemzetek
kozotti kulturdlis hatdsok élnek veliink, alakitjik
gondolkoddsunkat a Kédrpdt-medencében és kor-
nyékén. Az osztrik-magyar egyiittmiikddés, és az
egylittmkodésnek koszonheten létrejort kotet
szdmos fontos megdllapitdst tesz. A kutatdsok ki-
mutatjik, hogy mind az osztrdk mind a magyar ol-
dalon jobb Ausztria megitélése Magyarorszdgéndl.
A nemzetek identitdsdt jelent8s mértékben megha-
tdrozzdk az ételek, amelyek az dllamok beazonosit-
hatdsdgdt is segitik: az ausztriai életekrd]l a magas
mindség, a magyar ételekrdl az er8s izek, fliszere-
zettség jut el8szor eszébe a kutatdsi alanyoknak.
Megéllapithaté az is, hogy mig Magyarorszdgon az
osztrék mérkdk koziil t8bb is ismert, Auszeridban
a magyar mdrkdkat szinte nem ismerik. Ez a hdt-
rdny részben lehet8séget és potencidlt is jelenthet
a turisztika és az orszdgimdzs szdmdra. A kotetvégi
osszefoglaloban a szerz8k dltal megfogalmazott ja-
vaslatok szerint ezt segitheti az Ausztridban eladott
magyar termékek csomagoldsinak megujitdsa, a
cimkézés, feliratok haszndlatdnak djra gondoldsa.

Kulttra és Kozosség
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