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Absztrakt

Az esszé Roland Barthes A kép retorikdja cimi irdsénak
Ujraértelmezésére vallalkozik, a vizudlis kédok kortdrs ér-
telmezési lehetdségeit vizsgilva. A szemiotikai megkdze-
litést kiterjeszti a designkultira, a rekldm és a miivészet
hatdrteriileteire, bemutatva, miként véltozik a képi jelentés
a multimedialitds és az intermedidlis kommunik4cié kor-
szakdban. A Panzani-rekldim elemzését a modern vizudlis
kulttra példdival — a Bens Original kampdny és Andy
Warhol Campbell Soup Cans sorozata — veti ssze a szer-
28, feltdrva a tdmegtermelés, az identitds és az autenticitds
kozti fesziiltséget. Az esszé ravildgit arra, hogy a Barthes-i
kédmodell napjainkban is érvényes keretet ad a képi je-
lentés konstrukcidinak vizsgdlatdhoz, ugyanakkor a kortdrs
designkultira szimbolikus gazdasdgaban uj, etikai és kul-
turdlis olvasatokkal egésziil ki.

Kulesszavak: Barthes, szemiotika, vizudlis kultira, de-
sign, rekldm, hipertextualitds, jelentésképzés

The image hidden within: rereading visual codes
Abstract

The essay revisits Roland Barthes’s Rbetoric of the Image by
exploring new interpretative possibilities of visual codes in
the context of contemporary design culture. It expands the
semiotic approach towards the interrelations of art, adver-
tising, and visual communication, addressing how meaning
shifts within today’s multimediated and intertextual image
environments. Through a comparative analysis of the Pan-
zani advertisement, the Ben’s Original campaign, and Andy
Wathol's Campbell Soup Cans seties, the study reveals the
tensions between mass production, identity, and authentic-
ity. It argues that while Barthess code model still provides a
valid framework for decoding visual meaning, contemporary
design practices enrich it with new ethical, cultural, and me-
dia-theoretical dimensions.

Keywords: Barthes, semiotics, visual culture, design, ad-
vertising, hypertextuality, meaning-making

Bevezetés

Tobb mint egy évtizede foglalkozom Roland Barthes 4 4ép
retorikdja cim, klasszikussd vdlt szemiotikai tanulmdnydval.
Oktatéi és kutatdi munkdm sordn gyakran haszndlom ezt
az {rést referenciapontként a képi kommunikicid, a vizudlis
narrativak és a designkultira elemzésében. Az utébbi évek-
ben azonban egyre vildgosabbd valt szimomra, hogy Barthes
modellje — noha az alkalmazott szemiotika egyik alapmiive
— ma 4j megvildgitdsba helyezhet, ha a kortdrs képi kulttira,
a rekldm és a miivészet intermedidlis 8sszefliggései fel6l koze-
litiink hozz4.

A Rbetoric of the Image 1964-es megjelenése 6ta a képek
vizsgalatdt alapvetden befolydsolta a Barthes 4ltal bevezetett
hérom kéd: a nyelvi, az ikonikus és a szimbolikus {izenet
rendszere. Ezek a kddok mdra nemcsak a képelemzés eszko-
zei, hanem olyan elméleti kapcsok is, amelyek segitségével
megérthetjitk, miként szervezddik a jelentés a kortdrs vizudlis
térben — a tdmegkommunikacid, a design és a kulturdlis rep-
rezentci6 hatdrteriiletein.

Az esszé célja, hogy ezt a klasszikus elméleti keretet tjra-
olvassa és kiterjessze a kortdrs designkultira irdnydba. A vizs-
gilat kézéppontjdban a Barthes dltal elemzett Panzani-reklam
4ll, amelyet a mai vizudlis nyelvvel parhuzamba 4llitva tobbek
kézdtt a Bens Original kampény és Andy Warhol Campbell
Soup Cans sorozata egészit ki. Fzek a példék lehet8séget kindl-
nak annak a jelenségnek feltdrdsdra, hogy miként alakult 4t az
elmdlt hatvan évben a képi jelentésképzés logikdja — a kultu-
rdlis kodoktdl a globdlis vizudlis narrativékig. Eme bevezetd
gondolatmenet utdn az irds elészor a Barthes- és Derrida-féle
jelentéselméletek dsszefiiggéseit tekinti 4t, majd részletes elem-
zésben vizsgdlja a képi kddok miikddését a rekldm, a design és
a mivészet Ssszefonddé terében.

A képi jelentés instabilitdsa — Barthes és
Derrida nyomdn

Barthes A képek retorikdja cimii tanulmdnydban egyediildl-
16 részletességgel tdrgyalja a Panzani reklimfoté modelldld
jelrendszereit és jelentéstani vonatkozdsait. Sajit kategéridi
szerint' elemzi a képet, nagy hangstlyt fektetve a kulturalis
kédokra, a vizudlis elemekre és a kép mélyebb jelentésdimen-
zidjdra. A kép — mint osszetett jelrendszer — elemzése sordn
feltdrulnak a kulturdlis sajdtossdgok, a foldrajzi és antropoldgi-
ai jellemz8k, mindemellett a designnal és a fogyasztdi térsada-
lommal kapcsolatos attribitumok. Barthes értelmezésében a
kép retorikdja ezen rétegek egymadsra épiilésébdl jon létre: a vi-
zudlis forma és a kulturdlis kéd kolesonhatdsibol. A Panzani-
rekldm példdja azt mutatja, miként képes a hétkéznapi tdrgy
— adott esetben egy ételcsomag — mitol6gidvd vélni, a ,termé-
szetesség” ldtszatdt keltve. A kép igy nem a valdsdg mésolata,
hanem a kulttira dltal szervezett diskurzus.
Gondolatkisérletemben arra véllalkozom, hogy
feltirjam a Barthes 4ltal kordbban elemzett — és mdig

' Nyelvi iizenet; irodalmi iizenet; szimbolikus iizenet

(Barthes; 1971).
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fontos szemiotikai példdjanak tekinthetd — rekldmfoté to-
vabbi hipertextudlis és intermedidlis értelmezési lehet8sége-
it. Arra kivinom felhivni a figyelmet, hogy egy jol megszer-
kesztett kép a szdml4lhatatlan értelmezési lehetdség mellett
mégiscsak képes egy jol kivehetd kulturdlis mintdt, érzést és
hangulatot kelteni. Szemlélése sordn megannyi mésik kép
¢és medidlis verzié egyiittese sejlik fel a képben rejlé jelek és
jelentéstartalmak egyfajta interszemiotikai kapcsolédéséban.
A feltdré munka sordn arra torekszem, hogy a Barthes-i je-
lentés-modelldlé kdédok? hangstlyosan megjelenjenek, de
nem kivinok didaktikusan és csupdn ezek mentén elemezni.
A konstruktivista jelentésalkotds szorosan &sszefligg
az intuitiv kutatdssal. Elsére Ggy tlinhet, hogy ez magiba
foglalja az ,esetlegesség” lehetdségét, azonban a szemiotikai
terminolégia és keretrendszer segit abban, hogy szabadon,
de jol értheté logika mentén tegyek kisérletet Barthes-i ala-
pokon nyugvé értelmezésem megkonstrudlésra — jelen eset-
ben a Panzani reklimkép elemzésének tovdbb mélyitésével.
Az intuitiv (értelmezésemben: szabad) szemlélet utat nyit a
kreativ gondolatoknak, a térsgondolkodd szerepében, a sze-
miotika pedig mindezt egyfajta struketrdvéd rendezi.

FENOMENO-
SZEMPONT . HERMENEUTIKA |SZEMIOTIKA
LOGIA
OZE -|szubjektiv |megértés és jelek és
KOzEPPONT bjekt gért jelek
BAN tapasztalat |értelmezés jelentések
) a tudatban .. ,  |ajelek struk-
HozzA- . . |aszovegek és jelckes
(LS A megjelend haevomanyok turalis és
) dolgok agyomanyok 14, nkciondlis
JELENTESHEZ |, . értelmezése . ,
jelentése jelentése
:or:i)l,zl‘;én v anyelva a nyelv egy
KAPCSOLAT A0S, yew: jelrendszer,
eszkoz a megértés e
A NYELVHEZ A elemzési
tapasztalat |kozvetitdje chr
lefrdsdra 8y
. torténeti strukturalis
ALANY-VI-  |kozvetlen . .
LAG VISZONY |tapasztalat kulturdlis viszony
P kozvetitettség |jelek kozote
FLEMZE tudati torténet, a jelstrukairdk
. struktdra ontextudlis | miiko-désénel
CELIA ketrdk |kont 1 (iko-d k
feledrdsa  |megéreés modelljei

Osszehasonlitd elemzés (sajat dbra)

Barthes és Jacques Derrida elméletei kézote szdmos
kapcsoléddsi pont fedezhetd fel a jelentésképzés, a szoveg
és a dekonstrukeié fogalmain keresztiil. Barthes Panzani
reklimelemzése sajdt fentebb emlitett kédrendszere segit-
ségével értelmezi a vizudlis és nyelvi elemek osszjdtékdt,
mig Derrida konstruktivista és dekonstruktiv megkozeli-
tése a jelentések instabilitdsdra és folyamatos Gjraértelme-
z8désére mutat rd.

2 Az 6t kéd, vagyis az a jelentéstér, melyben az elbeszé-

lés kibontakozik: a hermeneutikus, a szimbolikus, a
proairetikus (azaz cselekvd), a szemantikai és a refe-
rencidlis. E kédok egyben hangok is. A hermeneutikai
kéd az igazsdg, a szimbolikus a jelképek, a proairetikus
az empirikus tapasztalat, a szemantikai a személy, végiil
a referencidlis a tudomdny hangjinak megfeleltethetd
mez8. (Barthes; 1997) Ldsd tdmoren: https://ekultura.
hu/2011/12/11/roland-barthes-s-z

Derrida megkérddjelezi a stabil jelentésképzést> A
différance fogalmdval azt hangsulyozza, hogy a jelentés soha
nem adott, hanem folyamatosan eltolédik és tjraértelmezs-
dik a szoveg és a befogadé kozotti dinamikus viszonyban.
Barthes kulturdlis kédjai példdul egy adott hagyomdnyt titk-
roznek, de Derrida szerint ez a hagyomdny sem egyértelmd
vagy valtozatan, hanem térténeti és diskurziv konstrukei6
eredménye. Vagyis a rekldm nem pusztdn egy rogzitett iize-
netet kozvetit, hanem a néz8 értelmezésétdl és kulturalis el6-
feltevéseitd] fiiggben mds és mds jelentéseket nyerhet. Barthes
az olvaso, Derrida pedig a nyelv fel8l mutatja meg, hogy a
jelentésalkotds egy végtelen értelmezési folyamat része.

Ebbdl a perspektivabél szemlélve Barthes és Derrida el-
méletei egyfajta dialdgusba lépnek egymdssal. Mig Barthes az
értelmezési strukeirakat igyekszik megragadni, addig Derrida
azokat az instabilitdsokat és belsd fesziiltségeket vizsgdlja,
amelyek megakadilyozzék a végleges jelentés kialakuldsdc.
Igy a Panzani-rekldm olvasata nem egyetlen meghatdrozott
tizenetként rogzithetd, hanem egy folyamatosan mozgdsban
1év8 jelentéshdlézatként értelmezhetd, amelynek dekédoldsa
mindig az adott kontextustdl és befogadétdl fiigg.

A Barthes és Derrida kozotti dialégus a képi jelentés in-
stabil természetét hangstlyozza: mikdzben Barthes rendsze-
rez, Derrida dekonstrudl. E kettSs perspektiva kijel6li azt az
értelmezési teret, amelyben a kovetkezd fejezetek a Panzani-
rekldm vizudlis scrukedrdjde vizsgdljdk. Felvetddote bennem
a kép tanulményozdsa sordn az is, hogy ez a hirdetés, amely
ennyire markdns érzelmeket, nemzeti és kulturalis ércékeket
képvisel, vajon ma, a huszonegyedik szdzadban is aktudlis
tudna lenni? A képen ldthaté konstrukcié még mindig elég-
séges az eredeti lizenet 4taddsdhoz, vagy elavult és Gjragon-
doldsra szorul? Ha pedig tjra kell konstrudlni, akkor hogyan

és miére?

Panzani rekldmfors (1960)

3 Jacques Derrida a stabil jelentésképzésrdl a Grammatoldgia

cimd mivében fejti ki gondolatait. Derrida a nyelvészet
és a szemiotika hagyomdnyos — és kordbban emlitett —
feltételezéseit birdlja, kiilonosen azt az elképzelést, hogy a
jelentés rogzithetd és stabil lehet. Bevezeti a dekonstruk-
ci6 fogalmdt, amely rdmutat arra, hogy a jelentés mindig
instabil, és a szévegben 1év8 jelek kozotti kiilonbségek és
eltérések révén jon létre (Derrida; 2014).

Kulttra és Kozosség
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A vizuilis mitosz olvasdsa: a Panzani-reklimtél
a Ben’s Original kampdnyig

Tervez8grafikai szempontok

A tpografiai elemzésben arra kivdnok rdmutatni, hogy
egy ligyesen — szemiotikai szemlélettel — megszerkesztett
tipogréfiai rendszer mennyire er8s hatdsos iizenetet képes
létrehozni. (Wunderlich 2019) Szintaktikai szervez8dé-
sét illetden a Panzani képen a hdlé és a termékek egy-
fajta festményszer(i struktdrdt hoznak létre, amely igy
a rekldmfotét képzOmivészeti kontextusba helyezi. A
termékek egy hdléban vannak elhelyezve, ami a piacok
frissességét és a természetesség asszocidcidjit hozza létre.
A kép diagondlis szervezédése 4ltal a termékek és a hils
dinamikus hatdst keltenek. A szinhasznélatot illetéen a
domindns a tompa vords hdttér, amely az olasz konyha
melegségét és szenvedélyét mutatja, a kép tobbi részén
pedig a zold és fehér elemek egyiittesen az olasz zdszl6
szineire reflektdlnak. Tovdbbd tipogréfiai szempontbdl a
Panzani logé z6ld és fehér szinnel is kiemelkedik az ételek
kéziil, amely er8s mdrkaidentitdst teremt. Az egyszerd,
jol olvashaté betiitipus pedig prémium érzetet kelt.

A kép denotdcidjdt tekintve a hdlé széllitdsra alkal-
mas eszkdz, a piaci vésdrldsra utal. A képen tésztater-
mékek, fokhagyma, paradicsom, paprika, gomba, sajt
és szdsz lathatd. A ddrsitott jelentés azonban mér sokkal
gazdagabb vildgot rejt. A hdléban elhelyezett alapanyagok
olyan érzést keltenek, mintha éppen megérkeztiink volna
vele a boltbdl vagy a piacrél, mindemellett pedig az dssze-
tev8k egyiittes jelenléte a kontextust megalapozva az olasz
gasztrondmidra utal.

A képen lithatd termékek gondosan vdlogatott-
nak tinnek, ami a mindség hangstlyozdsit szolgdlja. A
zoldségek konstrukci6ja tigyesen van szerkesztve olyan
szempontbdl is, hogy az dltaldnosabb, azaz a nemzetks-
zi konyhdban éltalénosabban értelmezhetd alapanyagok
csak részleteikben ldthatéak, de a paradicsom az el6tér-
ben a hangsulyos poziciét kapta. A csoddlatos, hibdtlan
paradicsom hivatott a szatyorban ldthaté muanyagba
csomagolt, konzerv, feldolgozott, el8fézdtt termékek
ipari jellegét ellenpontozni. Ekkor ériink el igazdn arra
a szintre, amikor érdemes Barthes-ot olvasni. Sugdrzik az
izek ¢és pillanatok érzés a képbél, amely a hagyomdnyos,
hazias f6zés eszméjét kdzvetiti. A termékek csomagoldsa
és a hdld egyiittese egy romantizélt kézmiivességre utalé
torténetet (mitoszt) mesél el, amelyben feltlinnek a helyi
termel8k, a klasszikus piaci hangulat, mindezek egyiitt
pedig azt hivatottak jelezni, hogy a csomagolt tészta, a
reszelt sajt és a konzerv ennek szerves részeit képezik.

A kép amellett, hogy hamis illaziét tdpldl, mégis igé-
nyesen reflekedl a korszellemre, arra az idére, amikor mar
a tradicick megengedhetik, hogy egy gyors ebédhez, ilyen
alapanyagokat is hasznilhatunk. Igy a mitosz tovébbra is
a stilusos mindennapok kontextusiban ragad, hiszen az
étel mégiscsak az olasz gasztrondmia része marad. Ezt
erSsiti meg olyan ritusok haszndlatdt a f8zésben, mint
amikor nem szabad a spagettit eltdrni, vagy akdr az extra
szliz olivaolaj haszndlata.

Kulturilis narrativak

A rekldm vizudlis vildgiba beépiil az olasz gasztronémia
mitosza. De milyen mivészeti megolddsokhoz nyultak a

kép designerei? Az elemzett Panzani-rekldmfotd és a
csendéletek hasonldsdga t6bb ponton is megfigyelhetd.
Mindkét konstrukcié a béség és a természetesség érze-
tét kelti az elrendezés révén; a gylimolesdk, zoldségek
és egyéb elemek ldtszdlag véletlenszer(ien, ugyanakkor
mégis harmonikusan helyezkednek el. A reklamkép
készitdi a festmények klasszikus megvildgitdsdt utdnoz-
va meleg, ldgy fényeket és kontrasztokat alkalmaztak,
hogy hangstlyozzdk az ételek frissességét és érzékisé-
gét. Az aranyld ténusok és a rusztikus hdceér a festmé-
nyek vildgdt idézik, ezzel tudat alatt is az idétlenség és
a mindség érzetét keltve. A kompozicié nemesak eszté-
tikus, hanem egyfajta nosztalgidt is teremt.

Caravaggio Csendélet gyiimélcsikkel ciml miive a
barokk realizmus egyik olyan markdns példdja, amely a
gyiimélcsok élethl dbrézoldsdval a gazdagsdgot, a mu-
landésdgot és az érzéki élvezetet szimbolizdlja. A fest-
mény emellett a fény-drnyék jdtékdval hatdsosan fejezi
ki a valdsdg érzékletes megjelenitését. A Panzani kép
hasonlé médon épitkezik a vizudlis szimbélumokkal,
amelyek a frissességet, gazdagsdgot és a hagyomdnyos
olasz életstilust sugalljak. A rekldimfotén a hétkdznapi
targyak — mint a tészta vagy a szész — a fogyasztéi vd-
gyat és a jolétet jelenitik meg, mikézben Caravaggio
festményében a gyliimélesdk mulandésdgot és erkolesi
tizenetet is kozvetitenek. Az ételek természetessége és
autentikus jellege révén mindkét alkotds érzéki élmé-
nyeket probal kelteni, mikdzben szimbolikus jelenté-
seket hordoz.

Caravaggio: Csendélet gytimolesokkel (1603)

Archaikus visszautalds

A kép kompozicidja a leomlé hdlés szatyorral, a kibo-
rulé gyiimélesdkkel, teljesen nyilvdnvalé utalds a bé-
ségszarura.* A bdségszaru modern kulturdlis jelentése
tobb szinten is fontos: gyakran alkalmazzék vizuilis
eszkdzként rekldmokban, designban, vagy akdr politi-
kai szimbdlumként. Gazdagsdgot, b8séget és sikeres
termékeny jovét szimbolizal, mikdzben tdrsadalmi és
kulturdlis jelentéseket is hordozhat.

4 A béségszaru a jolét, a termékenység és a szerencse jel-

képe, melyet a kecske szarva szimbolizdl. A gérdg mito-
l6gia szerint a Zeuszt szoptaté Amaltheia kecske egyik
szarvabdl vagy Akheléosz folyamisten Héraklész 4ltal
letdrt szarvabdl ered, melyet a néreiszek toledttek meg
mindenféle gyiimolccsel. heeps://hu.museum-digital.org/
index.php?t=tag&id=626728&suinin=6

VIL. folyam, XVII. évfolyam, 2026/3. szdm
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Ismeretlen német festd 18. szdzad

Szédmtalan klasszikus és kortdrs alkotds sziiletett
erre az anal6gidra (példdul Tiziano: Bacchus és Ariad-
né; Rubens: A béség allegéridja; Fortuna istennd dbrazo-
ldsai vagy Salvador Dali: The Basket of Bread alkotdsa).
Tehét ha a fenti képre tekintiink, akkor nyugodtan ne-
vezhetjiik az elemzett Panzani-rekldm el6képének.

A béségszaru gyakran alkalmazott szimbélum
a rekldmiparban, kiilondsen élelmiszeripari termé-
kek, friss és természetes alapanyagok (példdul bio-
élelmiszerek) népszerlsitésére, a gazdag természeti
forrdsokat és az optimdlis életmindséget sugallva.
Gyakran ldtjuk a nagy élelmiszerldncok plakdtjain a
hasvéti vagy kardcsonyi kampdnyokban a tdldradéan
megteritett asztalokat, roskadozé kosarakat, melyek
mind ennek a képnek a metafordi. Ugyanakkor esztéti-
kai és érzéki talteliteteségként is megjelenik a bdség az
arany és a csillogds formdjdban a luxustermékeket hir-
deté kampdnyokban (pl. Ferrero, Moét & Chandon).
Az lizenete egyszer(: a termék vélasz a hidnyra, a b8ség
pedig vdgyat kelt.

Emellett kozvetett tizenetként értelmezhetd agy is,
hogy a nevezett gazdagsdg nem csak materidlisan je-
lentkezik, hanem lelkiekben is: kapcsolédhat az egész-
séges természethez és a mentdlhigiénidhoz. A termé-
szeti erbforrdsok és a fenntarthatdsdg fogalmai kéz a
kézben jdrnak, vagyis a béség nem a tdlhaszndlat ered-
ménye, hanem a fenntarthaté fejlédés és az 6koldgiai
gazddlkodds révén is elérhetd. Ezdltal olyan tizenetek is
tarsulhatnak a b8ség fogalmahoz, mint a szintén diva-
tos organikus termelés, helyi alapanyagok, és az etikus
fogyasztds. Ezek mind képesek a gazdasdgot és a kozos-
séget fenntarthaté médon ,gazdagitani”.

Képolvasasi anal6gidk — Taste of Home

Tobb  szempontbdl is olvashatjuk a Panzani-
reklémképet, de én a modern designkultira kontex-
tusdban kisérlem meg tovdbb elemezni a jelentést. A
neves amerikai ételmdrka a — megviltozott tdrsadalmi
érzékenységek miatt 2020-ban Uncle Ben’s-rél dtne-
vezett — Ben’s Original, rekldmjai azt kivdnjdk hang-
stlyozni, hogy ez az étel az amerikai csalddok min-
dennapi ételeinek az alapja, és a hézias izek kdzponti
eleme. A cég jol sikeriilt kampdnydnak célja az volt,
hogy tinnepelje a sokszin(iséget és a csalddi sszejove-
teleket, illetve az otthoni f8zést. A kampdny feltind
eleme, hogy a képeken nem ldtszik maga a termék,
csak a kontextus.

Uncle Ben’s kampdnyforok

10

A Mars Food tulajdondban 1év8 mérka a
The&Partnership  tigynokséggel ~dolgozott  egyiitt az
sEveryone’s Original” elnevezésti, integralt kampdnyon
(2021). A rekldmok hat kiilonb6z8 hétterti — valédi — csald-
dot dbrdzolnak, amint kiilonb6zd ételeket készitenek ugyan-
abbdl a zacské Ben's Original jézmin rizsb8l. Az Egyesiilt
Allamokban indult kampény az elkévetkezd hénapokban
Ausztrdlidban, Nagy-Britannidban, Németorszdgban, Kana-
ddban és Franciaorszdgban is megjelent.

A Barthes-i nyelvi jelentésként definidle kategéria a
kampdny sordn feltiinden kiemelt szerepet kapott. De itt a
termék helyett valami fontosabb 4ll: nem a termék keriil a
képek fékuszdba, hanem a képi kompozicié és a nyelvi iize-
net. A mérkdzott termék konkrétan nem jelenik meg. Ez
felhivja a figyelmet egy fontos dologra: a képek eléreékeele-
nedésére és a szocidlis médidval kompatibilis nyelvi tizenetek
fontossdgdra. a Ben’s Original kampénya ennek a vizudlis re-
torikdnak a forditottjit valdsitja meg. A kordbbi Uncle Bens
név — amely a 20. szdzad elsd felében az afroamerikai szte-
reotipidk egyik emblémdja volt — 2020-ban megviltozott, a
mdrka pedig 4], befogadé arculatot alakitott ki. A , Taste of
Home” szlogen alatt futé vizudlis anyagokban nem az egzo-
tikum, hanem az otthon, a kozdsség és a sokféleség éreékei
keriilnek eltérbe.

A képek szerkesztése itt is hétkdznapi: egy asztal koriil
emberek {ilnek, ételt osztanak, mosolyognak. Mégis, a je-
lentés-rétegzédés médja alapvetden mds. Mig a Panzani-kép
egy homogén kulturdlis mitoszt — az olasz identitds termé-
szetes voltdt — épit fel, a Bens Original rekldm a kuleurdlis
pluralizmust mitologizalja. A természetesség helyébe a sok-
szinliség, mint érték 1ép: a , természetes” étkezés immdr nem
nemzeti, hanem kozdsségi jelenségként jelenik meg.

A két kép igy Barthes fogalmaival élve ellentétes mi-
tolégiai miiveletet hajt végre: az egyik az egységet, a mdsik
a sokféleséget naturalizdlja. Mindkettd a vizudlis kod |, ldt-
hatatlan retorikdjdra” épiil, de eltérd kulturdlis jelentésme-
z8ben mikodik. A kortdrs reklimképek igy nem Barthes
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modelljét céfoljék, hanem djraforditjdk: a mitol6gidk t6bbé
nem a nemzet, hanem a kdzdsség, az identitds és a befogadds
fogalma koré szervez8dnek. Ez a szemléletvaltds jol mutatja,
hogy a Barthes dltal leirt struktirdk nem veszitették el ér-
vényességiiket — csupdn 4talakult a kulturdlis tartalmuk. A
rekldm ma is mitoldgidt teremt, csak mds tipusti hésokkel
és mésfajta , természetességgel”: a kozosségi élmény, az etikai
érzékenység és a tarsadalmi reprezentdci6 4j kédjaival.

A témegtermelés mitosza — Andy Warhol
és a képi ismétlés retorikdja

Amikor egy hatvanas évekbdl megidézett reklémképpel fog-
lalkozunk, akkor nem mehetiink el a pop-art mellett. Vagyis
érdemes megvizsgalni az erre az id8szakra — a tdmeggyartas
fénykorara — jellemz8 fogyasztéi tdrsadalmat, a korra jellem-
z6 mdrkaidentitdsokat és vasdrléi elkotelez6déseket. Ebben
a részben az egyik koézismert Warhol kép jelentését fogom
egy kontextusba hozni a Panzani-hirdetéssel olyan kérdés
mentén, hogy milyen médon reflekedl a miivészet a fogyasz-
i tdrsadalomra? A kévetkez8kben egy sszehasonlitdsban
torekszem bemutatni a kétféle képet, kiilon a sajt kontex-
tusukban. Ez azért érdekes szemiotikai szempontbél, mert
amugy mindkét kép megfelel a sajét konvenciondlis keret-
rendszerének, de mi torténik, ha 4j kontextusban, egymds-
hoz hasonlitva értelmezziik 8ket?

:

Andy Warhol: Campbell Soup Cans (1962)

A Panzani kép organikus elrendezésével a termékek a
kordbban mdr emlitett frissesség és természetesség asszocid-
ci6t teremtik meg. Ugyanigy emlitettitk a diagondlis elren-
dezést és a hdlé kaotikusabb hatdsdt. Ezzel szemben a War-
hol-képen strukeurdl, rdcsszer(i elrendezést lithatunk. A 32
darab konzervdobozt sorokban és oszlopokban jelenitette
meg az alkoté. Ezdltal egy elég merev, ismétl6ddé mintdzat
jott létre, nincs benne semmi organikus, igy szinte kidltja az
ipari tomegtermelést.

A fogyasztasra 6sztonzé Panzani kép frissességével és
autentikusnak tind itdliai életorommel szemben a pop-art
miialkotds a terméket nem teszi vonzév4, hanem ellenkezé-
leg, ironikus és konceptualis, egyaltaldn nem 8sztondz vésdr-
lasra. Warhol ilyen médon a mtivészet és a tdmegtermelés
viszonydt is megkérddjelezi.

1. Campbell’s
Szempont Panzani-hirdetés p
konzerv leves
e, organikus, strukeurale,
Kompozicié . . . iaix
dinamikus ismétléds
meleg, érzelmi minimalista,
Szinhaszndlat & i ipari,
természetes -
visszafogott

kiilsnbsz8 egységes
Tipogrifia bettitipusok, miérkaépités,
narrativ szveg ismétl6dé
visdrlds op-art, tarsa
Ccé Osztonzése, pop-art, ta
. , dalomkritika
autentikussdg

Osszehasonlité elemzés (sajit dbra)

Warhol szériaképei a Benjamin-i értelemben vett “au-
ravesztés vizudlis metafordi: a tomegtermelés logikdjdt
alkalmazzdk a mvészetre, ezdltal a jelentés termelésének
folyamatdt is ipari modellbe helyezik. Fzzel a Panzani-kép
természetességmitosza és a pop-art ironikus iiressége kozti
ellentét nemcsak esztétikai, hanem ideoldgiai dimenziét
is kap. Andy Warhol Campbells Soup Cans cimi sorozata
1962-ben a képi jelentésképzés Gj korszakdr nyitotta meg.
A konzervdobozok ismétl6d6 motivumai elsé pillantdsra
a tdmegtermelés banalitdsdt idézik, 4m a sorozat valéjaban
egy Uj vizudlis retorikdt teremt: a rekldm és a mavészet ko-
zotti 4tjdrds nyelvét. Warhol a kommersz vizualitdst nem
kritikdtlanul mésolja, hanem idéz8jelbe teszi — a popkultira
onreflexiv titkreként.

Ha Barthes a Panzani-reklimban a ,természetesnek
tling” mitoldgia leleplezését végezte el, Warhol e miiveiben
mér magit a mitolégia-gydrtds folyamatdt forditja vissza a
mivészetre. A konzervdoboz, mint tdmegtermék, itt nem
pusztdn tdrgy, hanem jel: a fogyasztéi kultdra emblémdja,
amely a miivész kézjegye dltal ,,ikonikus” stdtuszt nyer. A kép
twbbszordzése ironikusan feloldja az eredetiség fogalmat —
ahogy Walter Benjamin frja, az aura eltlinik, helyét a techni-
kai sokszorosithat6sdg ritudléja veszi 4t.

A Warhol-kép igy a Barthes-i szemiotika posztmodern
Ujrairdsa: a rekldm retorikdjdt a mivészet nyelvére forditja.
A Campbells Soup Cans sorozat egyszerre dekédolja és fel-
nagyitja a témegkultira vizudlis kodjait. Mig a Panzani-kép
a ,természetes’ mitoszt rejtette el a kulturdlis konstrukcié
mogdtt, Warhol a mesterségességet maga teszi mitosszd — a
mesterséges valik természetessé, a sokszorositott az egyedivé.
Ebben a gesztusban a Barthes-i és a Derrida-i logika egy-
szerre miikodik: a jelentésrétegek rendszere (Barthes) és a
végtelen eltolédds jatéka (Derrida) ugyanazon képen beliil
valik tapasztalattd. A pop-art esztétikdja a képi ismétésen
keresztiil a jelentés instabilitdsat teszi lthatévd — a rekldm, a
mivészet és a hétkdznapi térgy kozos nyelvén.

Warhol miive tehdt nem Barthes cifolata, hanem a
Barthes-i szemiotika kiterjesztése a kulturdlis ipar viligdra. A
Campbells Soup Cans nem arrdl szél, hogy a rekldm miivé-
szetté valik, hanem arrél, hogy a miivészet is a rekldm struk-
tirdjiban olvashatd. A jelentés itt mdr nem egy kulturdlis
kéd kibontdsa, hanem annak végtelen idézete — a vizudlis
retorika onreflexiv, ironikus valtozata.

Intermediélis narrativik: a mozg6kép és a rekldm
parhuzamai

Amikor kitekintiink egy reklimfoton 4t a miivészetek felé
és a tdrsadalmunkban jelen 1évd analdgidkbdl meritiink,
— akdrcsak kiterjesztett metafordk 4ltal — akkor érdemes
emlitést tenniink a a Panzani-képen ldthaté konstrukcié
mds medidlis jelentds média-analdgidira is. A mozgdkép és
a reklim vizudlis nyelve kézétt mindig is szoros kapcsolat
dlle fenn. A film képi retorikdja — akdrcsak a rekldmé — a

néz érzelmi azonosuldsdra, a vigy, a hidny és a beteljesiilés
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dramaturgidjira épiil. A képek itt is egyszerre mesélnek és
meggy8znek: retorikai szerkezetiikben a narrativa és a mitosz
egymést kiegészitve mikodik.

Jean-Luc Godard: Eli az életér (1962)

Példdnak vettem Jean-Luc Godard Eli az életét cimii
filmjének egyik ikonikussd vélt jelenetét, amely rendkiviil
gazdag értelmezési lehetdséget kindl szimunkra. Ebben az
id8szakban a rekldémplakdt-kultira izgalmas korszakban
volt, az er6teljes vizudlis nyelvezet alkalmazdsnak kdszonhe-
t8en. Jellemz8en tetten érhetd a pop art hatds, a miivészet
és a rekldm kozotti hatdrok elmoséddsa (példdul a lengyel
plakdtmiivészek munkdiban), és gyakori volt a kontrasztos
tipografia, a minimalista szlogenszer(i szévegek. Elgondol-
kodtaté, hogyan kapcsolhaté 6ssze a két médium. Ebben a
filmben is felmeriil a modern tdrsadalom, a fogyaszt6i kozeg
kritikdja. Ugyanakkor kézvetleniil érint olyan témdkat is,
amelyek a szocioldgiai értelmezésnek is helyt adnak, mert a
ndi test druvd vildsa erdsen osszefligg a fogyasztdi tirsadalom
logikajval.

Godard ebben a filmjében olyan posztmodern filmes
nyelvezetet haszndl, amelyben el6fordulnak hasonlé rek-
l4m- vagy Ujsdgszerti vizudlis kompozicidk, mint a Panzani
rekldim. Godard el8szeretettel alkalmazott metaforikus és
intertextudlis eszkozoket a politikai és tdrsadalmi kérdések
felvetésében. A film onreflexiven kapesolja dssze a mozi
médiumér és a tdrsadalmi szerepjdtszdst. Tulajdonképpen
a modern tdrsadalom és fogyaszt6i kultira kritikdjac fogal-
mazza meg elidegenitd eszkozokkel. A néi test a tarsadalmi
és gazdasdgi struktirdk médiumaként jelenik meg. Ebben a
szempontrendszerben a bdség illiziéja mogote a kiszolgilta-
tottsdg és a hidny rejtdzik.

Az emlitett filmbdl idézett kép azt a jelenetet mereviti
ki szimunkra, amikor Anna Karina (Nana), a f8szerepld egy
élelmiszerbolt el6tt dlldogdl, és a hdta mogotdi fal kiilsnbozd
rekldimplakdtjainak 6lelésében ldtjuk. A kompozicié egyfajta
tableau vivant (életkép). Nana szembdl ldtszik, mozgdstalan,
csendes nézdként 4ll a nagy, szines plakdtokkal teli fal elétr.
A plakdtokon kiildnbozd szlogenek, szovegek ldthatdk —
mind vizudlisan harsinyak és dinamikusak, éles kontraszt-
ban 4llva Nana kimért jelenlétével. A film &nreflektiv mé-
don jétszik a képi és szoveges elemekkel, hasonléan ahhoz,
amit a Panzani képen ldtunk, ahogyan a reklimkép a tészdt,
a szdszt, a sajtot egy gondosan elrendezett vizudlis kompo-
zici6vd alakitja.

A Godard film ezen jelenete egy tdgabb értelemben vett
fogyasztéi kultiirdra és magdra a filmiparra is reflektdl, ahol a
rekldmok és a termékek nem csak drucikkek, hanem vizudlis
és kulturdlis jelek. Az kivélasztott kép is mintha azt kérdez-
né: mit jelent néként ,,tdrgyként” létezni egy olyan vildgban,
ahol a képek uralkodnak? Ha a film nézdje ismeri Barthes
elemzését, akkor kapcsolatot vonhat a két vizudlis rendszer

kozé, hiszen mindkettd reflekedl a rekldmok dltal kozvetitett
ideologidkra és fogyasztsi mintékra.

A rekldm és a kép kapesolatdnak megértésekor érdemes
megfontolni Roland Barthes javaslatét a mitosz feltdrdsahoz,
miszerint a Panzani kép egyfajta ,el6zetes torténetet” sugall,
mintha egy olasz piacrdl hazahozott termékek pillanatképét
latndnk. Ilyen médon a kép egy filmszer(l narrativét idéz,
amely konnyen illeszkedhetne egy olyan filmbe, mint a Bo-

lond Pierrot (Godard 1965).

“I'dl rather e
pasin anid drink
wine than he a
siwe 0"

s T T -]

Ahogyan Barthes elemzése rimutat, a reklimképek mi-
toszként miikddnek, elézetes torténeteket sejtetve, amelyek
kdénnyen mozgbképes narrativakba illesztheték. Ez az olasz
piac hangulatdt idéz8, filmszer(i kép példdul kénnyen kap-
csolédhat olyan ikonikus olasz életérzést megjelenitd filmek-
hez, mint a példaként emlitett alkotdsok. Ezekhez hasonléan
Sophia Loren alakja is egyfajta ,szemiotikai aranybdnya’:
megtestesiti az olasz ndiesség és életdrém mitoszdt, amely a
vizudlis kultirdban egy egész narrativit hordoz, és amelyhez
kénnyen kapcsolhatdk a filmes és rekldmvildg képei. Sophia
Loren és a Panzani reklimhirdetés kozott nincs kdzvetlen
torténeti vagy promécids kapesolat, viszont ikonogréfiai és
kulturdlis szinten szdmos érdekes parhuzam és asszocidcid
vethetd fel. A 8. képen t8le idézett mondat és Sophia Loren
neve, illetve a ddtum egyiittesen hozzdk létre azt a koncep-
ciot, amit az olasz életstilusrél gondolunk. Miért nem kell
hozza kép?

Az idézett mondat Sophia Loren jelét hordozza, ilyen
médon szemiotikai értelmezésben minden ehhez a mondat-
hoz kapesolédik: amit életében tett, amit gondolunk réla,
a nbiessége, a sajtéban tett nyilatkozatai, ikonikus képei,
filmjei. A ddtum pedig arra hivatott rimutatni, hogy 1965-
ben a ndk természetesek voltak Olaszorszdgban, hogy a latin
ndk dacosak, biiszkék a testitkre és hogy nem hajlandéak
azért megtagadni a szdrmazdsukat, szokdsaikat, csak mert a
vildgban éppen ez a divat. Amig Sophia Loren a sajdt llitdsa-
val azonosan vélekedett errdl, addig mas néket éppen, hogy
nyomasztott a ,nullds” elvdrds és éppen ezért van jelentdsége
a mondatnak akkor, amikor a ,,természetes olasz n3” inkdbb
a mitosz vildgdban volt valéban természetes.

Tehdt Loren és a Panzani-rekldm egyardnt haszndljak
az ,la dolce vita” extratextudlis eszkoztarit, mikdzben ez
a ,kitaldlt” Olaszorszdg nem feltétleniil valésight, hanem
olyan kulturdlis konstrukcié, amelynek célja a termékek
eladhatésiganak névelése. Ez a reklimkonstrukeié Barthes
szerint nem egyszer( rekldm, hanem mitologizdlt jelentés-
tartalom. Loren ebben a konstrukcidban jelentéshordozd,
igy tekintve elemezhetd a fogyasztéi kultdra reprezentdcios
stratégidn keresztill. A Panzani és Sophia Loren is az esz-
ményesitett, de fiktiv kultdra részeivé vilnak a rekldmo-
kon keresztiil. A Sophia Loren-mitosz és a Panzani rekldm
koz6s szemiotikai hdléban miikodik: mindkettd az ’fzek,
napfény, élvezeo idealizdlt konstrukeidjdt hozza létre, ahol
a nemzeti identitds, a néiesség és a fogyasztds vizudlis kod-
jai egymdst erdsitik.
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A napfényes életorom reklémokban és filmekben val4
megjelenitése tehdt nem pusztdn esztétikai vagy stilisztikai
valasztds, hanem egy mélyebb kulturdlis jelentéstartalom
hordozdja is. A vizudlis kultira, kiilldndsen a rekldm és a film
médiuma, képes tjraalkotni és felerdsiteni bizonyos sztereo-
tipidkat, amelyek hatdssal vannak a tdrsadalmi identitdsra és
az 6nkép kialakitdsdra. Ahogy a mondds tartja: ,,Szép, mint
a képeslap, de nem biztos, hogy igaz.” Ez a gondolat jol ér-
zékelteti, hogy amit a reklimokban ldtunk, gyakran tdvol 4ll
a val6sigtol, és inkdbb a végyak, idedlok vildgét jeleniti meg.

Konklizié

Roland Barthes A kép retorikdja cimi irdsa fél évszdzad
miltdn is olyan stabil elméleti keretet kindl, amelyen keresz-
tiil a vizudlis jelentésalkotds folyamatai feltérképezheték. A
Barthes dltal megfogalmazott kédmodell nem csupdn tor-
téneti dokumentum, hanem ma is értelmezhetd térkép: a
vizudlis kultira, a design és a rekldm kozt dtjdrdsok meg-
éréséhez. Az elemzett képek — a Panzani-rekldm, az Uncle
Ben’s / Ben’s Original kampény és Andy Warhol Campbell
Soup Cans sorozata — azt mutatjék, hogy a képi jelentés ma
is a kulturdlis kédok, a fogyasztas és az identitds hélézatdban
konstrudlédik. Mig Barthes elemzése a mediterrin hangu-
lat mitoldgidjdt tdrta fel, a kortdrs példdk mdr a globalizdlt
vizudlis nyelv etikai és tdrsadalmi dimenzi6ira irdnyitjdk a
figyelmet: a sokféleség, a befogadds és a felel8s reprezentdcio
kérdéseire. Az esszé a klasszikus szemiotikai elméletet a de-
signkultira perspektivdjabol olvassa Gjra. Ezzel arra mutat

14, hogy a képek értelmezése tobbé nem elsésorban deko-
dolds, hanem kézs jelentésépités: a tervezd, a befogadd és a
kulturdlis kbzeg pdrbeszéde. Ebben a folyamatban a design
nem pusztdn kozvetitd, hanem aktiv értelmezd és etikai sze-
repld is. Osszegzésként elmondhatd, hogy a vizudlis kultd-
ra mai alakzatai — a rekldm, a film, a design és a digitalis
média metszéspontjdban — a Barthes-i szemiotika Gjraértel-
mezett terében mozognak. A ,mélyben rejld kép” igy nem
csupan metafora, hanem mddszertani felhivds is: a ldtvany
mogdtt meghtizddé jelentésrétegek folyamatos feltdrdsdra és
Ujraolvasdsdra.
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